BANDO PER L’AMMISSIONE AL “MASTERFOQOD 2.0”

Art. 1
Attivazione e obiettivi formativi

L’Universita “Dante Alighieri”, in collaborazioneon H.Optima e Marketing Research Team,
propone il Master Universitario di | livello denomaito “Masterfood 2.0” della durata di 1 anno in
formula weekend.

Obiettivi del corso:

» formare esperti capaci di valorizzare i prodaoitisettore agro-alimentare e le valenze
paesaggistiche locali attraverso il marketing teriale avanzato, le nuove tecnologie ict, le
ricerche di mercato e la ricerca scientifica e mdamenti storici legati alle tradizioni
alimentari. Si approfondiranno tecniche e stratélgimercato per valorizzare il territorio, le
proprie eccellenze e soprattutto I'apertura e tarwzione sui mercati internazionali

* analizzare il panorama enogastronomico italian@mcessi di sviluppo territoriale ad esso
connessi, con particolare riferimento alle raditoriso-culturali delle piu importanti
tradizioni di produzione e di consumo alimentarkecoatesto nazionale

» valorizzare 1 prodotti agroalimentari finalizzatill'iadustrializzazione del settore
agroalimentare, all’innovazione e alla promozioredled produzioni enogastronomiche e
delle valenze paesaggistiche tipiche del Made afy Ihel mondo che vedranno la loro
caratterizzazione in occasione di EXPO 2015.

* Nel mercato agro-alimentare moderno €& sempre pite féesigenza di fornire al
consumatore prodotti con standard qualitativi siclirezza piu elevati. A cio si aggiunge il
legame sempre piu stretto tra alimentazione e dseme (“well being”), una condizione
guesta che, specie nel contesto territoriale inwiviamo, rende indispensabile una
conoscenza piu approfondita e dettagliata dellepomenti alimentari che fanno capo alla
cosiddetta “dieta mediterranea” (DM). Menzionataneo“Patrimonio UNESCQO”, la DM
costituisce un unicum per le proprieta e i benefi@lcuni degli alimenti che la definiscono
(vino,olio,cereali pesce,frutta,verdura, pane,)ede.cui proprieta appaiono funzionali alla

prevenzione di malattie cardiovascolari, cronicoegeherative (tra cui il cancro),
neurologiche e della malattia diabetica. Il Mastmonsente di acquisire i concetti
fondamentali per la conoscenza delle proprietaiziotrali e salutistiche dei predetti
alimenti:

- La salvaguardia della salute attraverso I'alimertne.

- Identificazione delle componenti organolettichatrizionali e salutistiche insite nella dieta
mediterranea.

- Olio d’oliva e vino: elementi essenziali del bssere.
- Dieta mediterranea e prevenzione delle patoldggenerative e cardiovascolari.
A tal fine € emanato, per 'anno accademico 201¥82@ Bando per 'ammissione di un numero

minimo di 20 e massimo di 30 posti - salvo evemtdatoghe deliberate dal Comitato Tecnico
Scientifico.



Il contesto in cui si pensa di inserire il corsdaepromozione all’estero delle filiere agricole
calabresi e la valorizzazione dei prodotti agrostdali e dell'ittico.

Il Master ha una struttura interdisciplinare valtéormare:

» Esperti nella valorizzazione del territorio e detellenze territoriali

» Esperti nel marketing e promozione del Made iryjtalin particolare prodotti tipici e della
dieta mediterranea

» Esperti di innovazione tecnologica nel settore featklle produzioni ecosostenibili

» Esperti di promozione economica applicata al foadllandscape

»w Esperti di vendita

» Esperti di progettazione europea e finanza agevolationale e regionale

Nell'offerta sono incluse attivita di orientamengéoassistenza degli iscritti sulle prospettive di
impiego, e di coaching a cura di esperti in risauggane, che supporteranno sin dall’inizio del
Master gli studenti ai fini di un ottimale inconttra domanda e offerta nella fase di tirocinio. II
placement nelle aziende/poli di produzione avverestanto in funzione delle aspettative/dei
bisogni, ma anche della motivazione e del rendimeatitognuno. Le lezioni saranno tenute da
docenti delle Universita italiane e manager, openaglla cultura, nel marketing, nel food, nella
internazionalizzazione, nella salute e nel mondbed@gastronomia, nella valorizzazione del made
in Italy e nelle ricadute offerte dal progetto EXRQL5.

Art. 2
Durata, sede e costi d'iscrizione-frequenza

L’inizio delle attivita formative, comprensivo diage, & previsto per il periodo marzo 2015.

Il Master Universtario di | livello “Masterfood 2.0ha una durata di 1 anno con conclusione nel
mese di marzo 2016. Il Master si svolgera pressaversita “Dante Alighieri” di Reggio Calabria
e, in caso di esigenza, in altre sedi.

E prevista la frequenza obbligatoria di almendiidelle ore complessive del Master.

Le attivita del Master sono inquadrate all'intermtd un percorso formativo che prevede
I'acquisizione di 60 CFU (Crediti Formativi Univetei), pari a 1500 ore complessive.

Il conseguimento del titolo € subordinato al supemato di una prova finale di accertamento delle
competenze complessive acquisite.

Il programma e i moduli d’iscrizione saranno disipdnsul sito www.unistrada.it, ovvero presso la
segreteria del Master sita presso I'Universita edalte 10,30 alle 12,30 (referente dr. Marco
Panuccio tel. 389/0155134) oppure potranno essechiesti inviando una mail a:
segreteriamaster@mrteam.it

| costi di iscrizione e frequenza al Master sorab#iti in euro 4.000,00 lordi.

Art. 3
Percorso formativo

| crediti formativi sono suddivisi secondo le segienacroaree:

» FASE DI AULA
Ml tirocinio pratico



Le attivita didattiche sono organizzate secondegduente quadro sinottico:

ATTIVITA ORE
Attivita didattiche frontali e in 402
modalita e-learning

Stage 400
attivita  integrative  (studio 650
individuale e di gruppo)

Esami intermedi e finali 48
TOTALE 1500 ore

Il programma e i moduli d’iscrizione saranno disjpdnsul sito www.unistrada.it

Il corso prevede:

Apre il Master il noto imprenditore della ristoraae,
Chef Natale Giunta

Moduli didattici | Descrizione Disciplina  di| Settore |Ore di
riferimento Scientific | lezione
0 frontale
disciplina
re
Assessment: Incontri individuali e lavoro di gruppcPsicologia De]M-PSI1/06 |36
regole di per individuare i bisogni formativi, lcLavoro E Delle
comportamento inattitudini e hard e soft skills degli allieviOrganizzazioni
azienda e tecniche
di lavoro in
gruppo
MODULO Nel modulo verranno illustrate le origirStoria M- 36
INTEGRATO: di alcuni prodotti made in Italy e|Medievale, eSTO/01
Storia, cultura ¢significati  simbolici collegati alleModerna, StoriaM-
tendenze detradizioni enogastronomiche dei popEconomica STO/02
prodotti calabresi e italiani. Nel modulo verranrAntropologia |SECS-
alimentari presi in esame i casi in cui siano %Storia P/12
attivati processi di sviluppo territorial Economica B10O/08
sostenibile grazie alla promozione tSociologia SECS-
prodotti enogastronomici intesi in qualiDell'ambiente EP/12
di "beni culturali". Nello specificq,Del Territorio |SPS/10

verranno trattati i seguenti temi:

- Il cibo: antico e nuovo medium;

- Identita e territorio: il cibo in qualita
bene culturale;

di

nuove superfici comunicazio

enogastronomica;

prodotti tipici locali nella grand

distribuzione - il caso Eataly;

- Tendenze del gusto: nuove modalita e

- Case history -La promozione dei




- Case history - Trent'anni di rivoluzione

enogastronomica di Slow Food: dai

Presidi a Terra Madre;

- Il patrimonio  enogastronomico

calabrese: un‘analisi delle opportunita di

sviluppo sostenibile del territorjo

regionale.
Arboricoltura €Il modulo € incentrato sulla dietAgronomia EAGR/02 |18
specificita de| mediterranea, analisi del paesaggioColtivazioni ING-
paesaggi delle peculiarita della dieta stessdqErbacee IND/35
mediterranei ¢ consentira di apprendere le piu receArboricoltura |BIO/07
Tecniche colturatitecnologie innovative, che introdotiGenerale E
eco sostenibili pemell’agricoltura consentono un risparmColtivazioni
la produzionedi consumi energetici e preservalArboree
delle varieta agrg-'ambiente Ingegneria
alimentari locali e Economico-
la valorizzazione Gestionale
del paesaggio Ecologia
Valenza Nel corso verranno illustrate le proprieNutrizione  E AGR/18 |18
nutrizionale edella dieta mediterranea e i benefici Alimentazione |AGR/13
salutistica  deglialcuni alimenti rispetto alla prevenziorChimica
alimenti di malattie cardiovascolari. I modqlAgraria
mediterranei illustrera le evidente principali delle
Analisi  Fisiche analisi sensoriali ad oggi in corso ¢ |l
Chimiche E loro impatto sulla qualita degli aliment
Sensoriale Dei
Prodotti
Alimentari,
Benessere nelldl modulo consentira di apprendere le fEcologia Psic(BIO/07 |18
produzioni agrotrecenti soluzioni per proteggere ¢Sociale M-PSI/05
alimentari rischi ambientali le produzioni (incendi,
Psicologia dejierosioni del terreno, rischio
consumatori idrogeologico ecc) Il corso illustra] i

fattori che incidono sul comportamento

del consumatore e del mercato esternp
ICT Applicazioni| Oggetto del corso & mostrare soluzioniTelecomunicaz] ING- 18
per lal open source facilmente applicabili poni  StatisticalNF/03
valorizzazione deipromuovere online i prodotti e per|Sociale SECS-
prodotti tipici| gestione  del customer  relaticE StatisticaS/05 E
Statistica deimanagement Il corso illustra @Economica SECS-
consumi estrumenti di analisi utilizzabili per |a S/03
dell’economia gestione dei dati interni e delle

informazioni che provengono dal

mercato esterno
Geometria ell corso illustra le tecniche dellingegneria ICAR/03 |18
Tecnica dellecostruzioni per le opere civili eSanitaria +ICAR/20
Costruzioni industriali e le tecniche di progettazig Ambientale ICAR/15
(sostenibilita per il risparmio energetico. Come |Architettura
energetica dellenuove politiche di rigenerazione urbaiDel Paesaggip
costruzioni rurali) migliorano il Paesaggio Tecnica B
e Cambiamenti Pianificazione




del paesaggip Urbanistica
agrario in Italia
Etica € Bio etica, limiti e confini dell'utilizzo djLogica E| M-FIL/02 |6
responsabilita nuove tecnologie nell'economia e nFilosofia Della
professionale mondo produttivo. Scienza
Marketing deill corso illustrera le tecniche tEconomia BESECS- |12
Prodotti marketing per la comunicazione, |Gestione DelleP/08
Alimentari pricing, la distribuzione e dmprese

valorizzazione del prodotto

Nell'offerta sono incluse attivita di orientamengéoassistenza degli iscritti sulle prospettive di

impiego, e di coaching a cura di esperti in risausgane, che supporteranno sin dall’inizio del

Master gli studenti ai fini di un ottimale inconttta domanda e offerta nella fase di tirocinio, il

placement nelle aziende avverra pertanto in furezidelle aspettative/dei bisogni, ma anche della
motivazione e del rendimento di ognuno. Il prograarinoltre prevede un’ampia sezione di studio
individuale e testimonianze da Universita o laborigiratici, nonché visite aziendali.

Laboratori didattici Descrizione Settore N. Ore
[Esercitazioni Scientifico
disciplinare

Le ricerche di mercato per le analisiboratorio pratico sulleSECS-P/08 30
del potenziale di mercato e per|ricerche
posizionamento dei prodotti

laboratorio pratico per [SECS-P/08 30
Strategie di  comunicazione |m®soluzione di un caso

marketing aziendale
Tecniche di presentazione e |piesentazione pubblica dM-PSI/05 30
negoziazione risultati di gruppo

Organizzazione di Eventi E Fiere Perganizzazione di un eventSECS-P/12 30
La Promozione Dei Prodotti Made |lpubblico

Italy,
Tecniche di Ricerca Di Finanziameptiusiness game SECS-P/09 |12
regionali,nazionali ed europei |e IUS/14

Creazione Business Plan

nuovi  sistemi  per ilING-INF/03 |6
Codici A Barre molecolare per |tontrollo  dei  prodotti

controllo dei prodotti tipici freschi
Mangiare bene e vivere megli#&nalisi dei fattori nutritivi AGR/18 6
nutriceutica che migliorano la salute

| percorsi per linternazionalizzaziohkezione presso [|'ufficipSECS-P/12 12
(canali di distribuzione, concorrentinternazionalizzazione di

clienti) una nota azienda
Laboratorio di informatica  peesercizi pratici su softwarING-INF/03 | 6
applicazioni ict libero

caso pratico su ltalia [&ECS-P/09 12
Analisi della concorrenza in Italia|promozione dei prodotti
all’'estero e strategia competitive italiani nel mondo

Making start up nel settore food esercizi di ideegbrese | SECS-P/09 12

Visite di luoghi e tradizionivisite di aziende e percofsSECS-P/09 36
agroalimentari del gusto




Art. 4
Fase pratica

Gli stage si svolgeranno in tutta Italia con ungoamnma modulare di ore in azienda e ore
individuali.
Nella fase di stage lo studente concorda con Faaéd’ente ospitante un progetto formativo in linea
con le esigenze del mercato e il profilo professierello studente stesso.
Il tutor dell’azienda/ente ospitante supervisionguéla le attivita dello stageur e esprime giudizio
di rendimento relativamente a:

» Correttezza

W Puntualita

» Velocita di Apprendimento

» Impegno

» Capacita di gruppo

» Problem solving

L’ Universita accoglie ogni forma di convenzionedieprogetto formativo che I'Ente ospitante
intende utilizzare ai fini dello stage.
Per i lavoratori, previa documentazione del dathri&avoro e previa autorizzazione del Comitato
Scientifico, sono previste formule agevolate peblsligo di frequenza in aula e stage a distanza.
Al termine delle attivita didattiche sono previsteessioni di verifica, in cui sara valutata la
conoscenza acquisita dai candidati, delle singodterne relative ad ogni corso integrato; le
modalita di svolgimento delle verifiche saranngdste sulla base di linee guida omogenee definite
dal Comitato Tecnico-Scientifico in accordo corocdnti di riferimento di ogni materia.
Il superamento delle verifiche costituisce condie@ssenziale per accedere alla prova finale.
La prova finale consistera nella elaborazione iiddiale e discussione di una tesi scritta. Al
superamento di tale prova € subordinato il confenitm del Diploma di Master Universitario di |
livello “MasterFood 2.0".
Gli Stage si svolgeranno presso enti e istituzioleader nell’agroalimentare e
nell'internazionalizzazione convenzionati con Cauipgerative Calabria e altre istituzioni
internazionali, come ad esempio:

» Agenzia Europea della Ricerca Apre
Federalimentare
Piattaforma Tecnologica Europea Food For Life
Copa Cogeca, L’associazione di rappresentanza defjanizzazioni e delle cooperative
agricole
Rete Rurale Nazionale
Expo 2015
* Fao

Art. 5
Requisiti di ammissione e criteri di selezione

Sono ammessi alla frequenza del corso di alta foiona cittadini italiani e stranieri degli stati UE
ed extra-UE in possesso del diploma di laurea naén (nuovo ordinamento) o di laurea
specialistica (vecchio ordinamento) conseguitagurdgniversita italiane ovvero di altro titolo di
studio equipollente riconosciuto idoneo secondmoianativa vigente.

Sono ammessi altresi liberi professionisti, artigiamprenditori, imprenditori agricoli in possesso
di laurea triennale che desiderano conseguire cenas e competenze tecnologiche e finanziarie
da applicare nella propria attivita.



Sono ammessi altresi alla frequenza dei corsi gtigeer il “Master Food 2.0” con la qualifica di
uditore, anche coloro che non sono in possessotitbéd di studio richiesto nel precedente
paragrafo, ma in possesso di una adeguata e dotatmesperienza professionale. Per gli studenti
iscritti con la qualifica di uditore il Comitato €eico-Scientifico potra stabilire delle quote diga

di iscrizione e di frequenza ridotte rispetto altpustabilite nel presente Bando.

Il titolo di studio deve essere posseduto alla diktacadenza del presente Bando fissata al 28
Febbraio 2015. Non possono essere ammessi allaeinegg del Master i candidati iscritti ad altro
Corso di Laurea, Diploma di Laurea, Dottorato dcdkca, Scuola di Specializzazione, Istituto
d’Istruzione Superiore o Master della stessa @ &lmiversita in Italia o all’estero.

L’ammissione al Master verra effettuata da un’agiposommissione, presieduta dal Direttore
didattico del Master, sulla base della seguentgigrli valutazione:

GRIGLIA DI SELEZIONE ALLIEVI — MAX 100 PUNTI
a) Laurea specialistica/magistrale — 5 punti

b) Voto di Laurea — Fino a 10 punti
- da 90 a 96/110 — 4 punti

-da 97 a 103/110 — 6 punti

- da 104 a 110/110 — 8 punti

- 110 e lode - 10 punti

c) Altri titoli universitari — Fino a 15 punti

- altra laurea specialistica/magistrale — sinauatipl0, in ragione del livello di coerenza con i
Master, del voto di conseguimento. L attribuzioret punteggio avverra con il metodo comparativo
tra i partecipanti

- altra laurea triennale — sino a punti 6, in ragialel livello coerenza con il Master, del voto di
conseguimento. L'attribuzione del punteggio avveoa il metodo comparativo tra i partecipanti

- dottorato di ricerca — sino a 4 punti, in ragiatella durata e del livello di coerenza e con |l
Master. L’attribuzione del punteggio avverra cométodo comparativo tra i partecipanti

- Assegni di ricerca — sino a 3 punti, in ragioedaldurata e del livello di coerenza e con il Mast

L’attribuzione del punteggio avverra con il metaaomparativo tra i partecipanti
- Master di | livello — sino a 1 punto, in ragiomme! livello di coerenza e con il Master.
L’attribuzione del punteggio avverra con il metaaomparativo tra i partecipanti
- Master di 1l livello — sino a 2 punti, in ragiongel livello di coerenza e con il Master.
L’attribuzione del punteggio avverra con il metaamparativo tra i partecipanti

d) Altra esperienza curriculare nei settori attthehMaster- Max 25 punti
Valutazione complessiva dell’esperienze nel setwmentare, della ristorazione, del turismo e
economia, del possesso di certificazioni

e) colloquio motivazionale: fino a 25 punti

f) titoli o certificati di lingua straniera: fino 20 punti

Posti gli obiettivi formativi del Master e il suamttere professionalizzante, la valutazione dei ti
prodotti riguardera, in particolare, la maggioreremza tra il profilo di ingresso e le carattecist
della figura professionale in uscita.

La presenza di esami inerenti la Comunicazioneri§jitudenza, Economia e Scienze Statistiche,
buone conoscenze informatiche nel curriculum usit@io del candidato costituiranno titolo
preferenziale a parita di punteggio.



Nelllambito dei posti disponibili i candidati utikemte collocati in graduatoria saranno ammessi al
Corso.

A conclusione della selezione delle domande di asimime pervenute, la graduatoria di merito sara
pubblicata sul sito internéttp://www.unistrada.it

La pubblicazione costituira notifica per gli intesati.
In caso di parita di punteggio sara preferito iiadidato di eta piu giovane.

Art. 6
Organi del Master

Sono organi del Master:

a) Il Presidente del Comitato Scientifico che assum funzioni di Direttore scientifico ed e
nominato

dal Rettore, sovrintende alla gestione didattiszage le funzioni di cui all'articolo 11, comma 2,
del Regolamento per la realizzazione di corsi etenak 1° e 2° livello;

b) Il Comitato Tecnico-Scientifico;

c) il Direttore didattico che coordina le attividadattiche e scientifiche, secondo le indicazioglial
direzione scientifica, promuove e cura i rappootn ¢ partner aziendali e istituzionali, con funzon
di supervisione di tutti gli aspetti finanziari eugdici nei confronti del corpo docente,
dell'Universita e delle relazioni istituzionali.

I Comitato Tecnico Scientifico € composto - in tmmita alla disposizione di cui all'art. 12 del
Regolamento per la realizzazione dei corsi di Mastial Presidente del Comitato scientifico, dal
Direttore

didattico, da un docente dellAteneo e da eventsaljgetti esperti di cui uno designato dal
Comitato locale

della Societa Dante Alighieri.

Il Comitato Tecnico Scientifico:

a) propone al Comitato Ordinatore dell’Ateneo gisegnamenti da attivare, conformemente alle
indicazioni

di cui al precedente art. 3; istruisce, per le egngenti nomine da parte del Comitato Ordinatore
(mediante

affidamento con lettera di incarico), le domande ipeonferimento dei singoli insegnamenti del
Master,

previa valutazione dei curricula degli aspiranti.

b) individua le attivita formative complementarinéegrative rispetto ai corsi di insegnamento;

¢) quantifica il valore in crediti formativi di saun insegnamento, delle altre attivita formative e
della tesi

finale, decidendo anche I'eventuale articolazionsoduli di ciascun insegnamento;

d) determina eventuali propedeuticita tra insegmdneo altre attivita formative;

e) detta disposizioni in ordine alle modalita e pewti verifica dei livelli di apprendimento nonché
sulla

partecipazione ad attivita formative esterne, con@mente a quanto disposto dal Regolamento
dell’Ateneo;

f) predispone la proposta di eventuale reiteraziaelecorso e la sottopone, per I'approvazione, agli
organi

competenti dell’Universita;

g) puo apportare deroghe al numero minimo e masdanpartecipanti.



Art. 7
Domanda di ammissione

Per accedere al Master € necessario presentaraléodomanda di ammissione e sostenere un
colloquio motivazionale. La domanda di ammissiomperibile sul sito: www.unistrada.it, deve
essere stampata,

sottoscritta con firma autografa e presentata bmeamu presso la Segreteria dei corsi di Laurea
ovvero spedito a mezzo raccomandata con avvisgaliimento all’'Universita per Stranieri “Dante
Alighieri” — SEGRETERIA MASTER FOOD 2.0 — via debirione, 95 — 89125 Reggio Calabria,
entro il 28 Febbraio 2015, specificando sulla bilditolo del Master.

Per le domande spedite a mezzo posta fara fedddaddspedizione del timbro postale.

Alle domande dovranno essere allegati i seguetimenti:

a) Certificato di laurea specialistica o laureachéa ordinamento in carta semplice con indicazione
del voto riportato nell’esame finale o autocertifione ai sensi del D.P.R. 28/12/2000 n° 445;

b) Certificazione dell’attivita eventualmente seglt

c) Due foto formato tessera,;

d) Copia fotostatica di un documento di riconoseitoevalido;

e) Copia fotostatica del codice fiscale;

f) Autocertificazione di conoscenza della linguaigna (per gli studenti stranieri);

g) Altri titoli attestanti conoscenze o competerattinenti al corso utilizzabili ai fini della
valutazione

h) copia del bonifico della prima quota di iscrizéo pari a 500 eurolL BONIFICO VA
INTESTATO A: H.Optima srl - Via Arcangelo Corelli 1 0, 00198 Roma,

Iban IT62 |1 05034 03240 000000000063.

Nelle domande dovranno essere indicati con esatiéndirizzo o domicilio in Italia, il numero di
telefono, I'indirizzo di posta elettronica del cahato per la notifica di eventuali comunicazioni.
Sulla busta andranno indicati chiaramente nomenaoe, indirizzo del mittente e il riferimento di
partecipazione al Master | livello “MasterFood2.0

Una copia elettronica della domanda senza alledatie essere inviata a mezzo e-mail a:
segreteriamaster@mrteam.it o inoltrata via fax amero 0965/593129. A conclusione delle
operazioni di ammissione il CTS redigera e tragen&tall’'Universita una dettagliata relazione
contenente tutte le informazioni utili per i ristore gli accertamenti previsti dal precedente 3yt.

in conformita a quanto prescritto dall’art 7 delgglamento universitario.

Siricorda che il titolo & valido anche all’estero.

Per informazioni INFOLINE: 389/0155134 email: sstgriamaster@mrteam.it. || pagamento
integrale della retta di iscrizione pari a compissuro 4.000 secondo i tempi e le modalita
appresso specificate €, in ogni caso, condiziodespensabile per sostenere I'esame finale e per
partecipare allo stage con apposita assicuraziotef@tunistica a carico dell’organizzazione del
Master.

Il versamento delle singole rate dell'importo defassa di iscrizione non saranno rimborsate per
alcun motivo, salvo che il Master non venga attvaerché non si e raggiunto il numero minimo
dei partecipanti come definito preliminarmente @amitato Tecnico Scientifico.

Art. 8
Ammissione al Master degli studenti extra—UE

Gli studenti extra—UE interessati a frequentar®aster dovranno versare all’Ateneo i diritti di
segreteria pari a euro 100,00, al fine di ricevpresso il proprio domicilio una lettera di
accreditamento dell’Universita per la frequenzaateko. Tale lettera dovra essere presentata dagli



studenti allAmbasciata e al Consolato di competeper ottenere il permesso di soggiorno per
motivi di studio.

La quota relativa ai diritti di segreteria non gbiorsabile, anche nel caso di mancato rilascio del
visto d’ingresso.

Nel caso in cui gli studenti interessati non sieaeficiari di una borsa di studio, all'arrivo pges
I'Ateneo, dovranno regolarizzare la loro posizioeeonomica versando la quota di frequenza
stabilita dal successivo art. 9 del presente bando.

Art. 9
Tasse e Contributi

La tassa di iscrizione € pari alla somma complessiv Euro 4.000 lordi da versare in unica
soluzione oppure in otto rate mensili da 500 ewgouna di cui la prima all’'atto di iscrizione, e
l'ultima entro ottobre 2015. L’'IBAN su cui proocei per |'effettuazione del primo versamento
all'atto dell'iscrizione e riportato al precedergtgicolo 7 del presente bando. Il costo della rétta
detraibile al 19% nella dichiarazione dei redditi.

Art. 10
Verifica del Profitto

Durante il corso saranno previste 4 prove intermediutative. Ogni prova conterra argomenti di
due corsi integrati, le prove saranno finalizzatevesificare il grado di comprensione degli
argomenti trattati, attraverso la valutazione dedllo di apprendimento, che potra, altresi, essere
effettuata, secondo programmi e frequenza stalddi Comitato Scientifico, in sessioni di
tutoraggio telematico attraverso chat e video-chat.

Al termine delle attivita didattiche, dei laborater dei seminari € previsto I'espletamento di una
prova di verifica complessiva del profitto che saffettuata sulla base di linee guida omogenee
definite dal Comitato Scientifico. La valutazioniedle della prova sara espressa in trentesimi da
una Commissione composta da almeno 3 componengndisdal CTS secondo quanto disposto
dal successivo art.11. Gli esami si svolgeranntarselde dell’Universita.

Il superamento della prova di verifica con un v@ari ad almeno 18/30 e la certificazione
dell’avvenuta partecipazione alle attivita integrate/o complementari costituiscono condizione
per accedere alla discussione della tesi finale.

Art. 11
Discussione della tesi finale e conferimento detdio

Il conferimento del Titolo avverra in data fissatal Comitato Tecnico Scientifico, previa
elaborazione, individuale o per gruppi, e discussiai una tesi scritta avente ad oggetto un
argomento assegnato dal Comitato medesimo su t@maticadenti nelle discipline oggetto dei
moduli di insegnamento, privilegiando, per quantsgibile, le preferenze espresse da ciascun
allievo. La Commissione per la discussione delta fieale € composta da almeno 3 componenti
designati dal Comitato Tecnico Scientifico.

A conclusione del Corso di studio, ai partecipahi abbiano adempiuto gli obblighi previsti dal
presente Bando e che abbiano superato 'esame faah rilasciato, ai sensi dell’'art. 17 e 19 dello
Statuto, nonché dell’'art. 5 del Regolamento Didattli Ateneo, e dell’art. 1 del Regolamento per
la realizzazione di corsi di master di | e Il likgladottato dall’ Universita per Stranieri "Dante
Alighieri", il diploma di Master Universitario di livello in: “Master Food 2.0”, ai sensi della



[.n.341/1990 e del D.M. n. 270/2004, con una vataeifinale espressa in 110/110 e l'acquisizione
di 60 crediti formativi CFU.

Il superamento della prova finale & attestato nmadial rilascio del relativo titolo di Master
Universitario di | livello.

La votazione finale é prevista in centodecimi.

Art. 12
Trattamento dei dati personali

Ai sensi del D.lgs. 196/2003, I'Universita per ®imi “Dante Alighieri” H.Optima e MRT si
impegnano a rispettare il carattere riservato dieflermazioni fornite dai candidati. Tutti i dati
forniti saranno trattati solo per le finalitd cosee allo svolgimento del corso e all’eventuale
gestione del rapporto didattico amministrativo ddgniversita nel rispetto delle disposizioni
vigenti.

Art. 13
Note e avvertenze

Nel caso in cui dalla documentazione presentatidtinis dichiarazioni false, indicazione di dati non
corrispondenti al vero e l'uso di atti falsi — fewmestando le sanzioni penali previste dal codice
penale e dalle leggi speciali in materia e comevipi@ dagli artt. 75 e 76 DPR 445/2000 — |l
candidato sara automaticamente escluso dal cqgrecdera tutti i benefici conseguiti.

Il Foro competente per eventuale contenzioso weati bando é il Foro di Reggio Calabria.

Art. 14
Ritiro iscritti 0 inadempienza nei pagamenti da pate dell’iscritto

Le parti convengono che in caso di ritiro o di ieagbienza del versamento della rata di saldo degli
iscritti al Master, fatti salvi i rimedi di leggse il ritiro avviene prima dell’avvio delle lezion
H.Optima restituira il 90% della prima rata versata caso di ritiro a Master avviato I'allievo
perdera interamente le quote versate.

Art. 15
Assicurazione
Per quanto concerne la fase di aula e di stagsidi@®szione € a carico degli organizzatori partner
dell’'Universita
Art. 16
Norma finale
Per quanto non previsto dal presente Bando, siarialle disposizioni legislative vigenti in materia

ed al Regolamento universitario riguardante lausione ed il funzionamento dei corsi di Master.

Reggio Calabria, li 20 gennaio 2015



